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pubiig

Reims est essentiellement connue du
public pour sa cathédrale et son
champagne. La ville a décidé de mettre
I'accent cette année sur un théme qui fait
partie intégrante de son histoire avec
I'initiative « Reims et I'’Art déco ».

La manifestation se déroule de mars 2006
a fevrier 2007. Elle propose des
événements variés et nombreux autour de
I’Art déco.

Véritable événement urbain, « Reims et
I’Art déco » donne les clés d’'une
manifestation culturelle d’envergure
nationale réussie.

* Personnes contactées :

Mme Genevieve Dauguet, attachée de presse a I'Office
de Tourisme de Reims

*Contact : 03 26 77 45 00

M. Jean Perrin, Direction de la culture

*Contact : 03 26 77 78 79
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Reims et I’Art déco

CIEWTEMERPEIER  Diversification de I'offre par la mise en avant du patrimoine Art déco au

OFFICE DE PROMOTION DU TOURISME
Fondo utilité publiq

tion d'utilité

moyen d’une politique evénementielle

* De mars 2006 a février 2007, Reims est le théatre de la manifestation « Reims et I’'Art
déco ». Cet événement urbain donne des clés de succés pour une manifestation
d’envergure nationale réussie.

* Le choix d’'un theme adéquat, qui s’adresse autant aux Rémois qu’aux touristes, avec
une ambition mesurée (cible régionale/nationale):

Un theme fédérateur
Un theme a la mode
Un theme porteur

Un theme différenciant.

* La manifestation est un instrument de communication voire de promotion interne du
territoire aupres des Rémois.

* Une campagne de communication multi canal, qui s’appuie sur le site Internet:

Site Internet : contenu informatif et documentaire. Vocation pérenne

Affichage : des affiches différentes ayant le méme cadre graphique renvoient au site
* Documentation touristique a vocation éducative renvoyant au site

Presse : des contenus rédactionnels faisant systématiguement mention du lien Internet.
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Reims et I’Art déco

Wallonie'Bruxelles L. . . .
orrice oe oo v v |1, Stratégie et objectifs poursuivis

‘ondation d'utilité p

* Le choix d’'un theme adéquat...

® Un théme inextricablement lié a la ville : le fait que la ville de Reims ait été reconstruite aprés la guerre
de 1914-1918 est un élément essentiel pour comprendre celle-ci, selon les acteurs. Le theme de ville
reconstruite n’est pas identifiant : de nombreuses autres villes ont été détruites puis reconstruites a cause
d’'une guerre. L’Art déco en revanche est un atout peu concurrence.

® Un théme porteur / médiatique : le theme de ville reconstruite précédemment évoqué avait la faveur des
acteurs, mais ce n’est pas un théme médiatique, d’ou le choix de I'Art déco. De plus, ce théme pouvait
s’adresser a un public international.

* Un théme ala mode : I'Art déco a longtemps été négligé. La France redécouvre son patrimoine

Une initiative

culturelle architectural dans ce domaine. Le contexte était favorable a la mise en avant de cet atout rémois.

mu rem_ent * Un theme fédérateur : il y avait enfin une forte volonté politique de faire travailler ensemble tous les

réfléchie acteurs qui souhaitaient ceuvrer en faveur de I'image et de I'attractivité de la ville. Le theme de I'Art déco

destinée aux était fédérateur de ce point de vue : il permettait & tout acteur qui le souhaitait de s'impliquer.

Rémois _ o _ _

autant qu’aux ° ... qui se déclinait selon 2 dimensions :

touristes ®* Unedimension de proximité : 'année Art déco s’adresse autant aux Rémois qu’aux touristes. Les
décideurs politiques avaient une forte volonté de sensibiliser la population rémoise a son patrimoine Art
déco.

® Une dimension nationale : il s'agit de diversifier I'offre touristique de Reims, surtout connue des touristes
nationaux et internationaux pour sa cathédrale et le Champagne.
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Wallonie'Bruxelles L . . . .
orrice oe omemion v rovessne |1, Stratégie et objectifs poursuivis (suite)

* Un des objectifs des années a theme a Reims : impliquer la population locale

* Le politique a voulu montrer aux Rémois qu'ils vivaient dans une ville a forte identité
culturelle qu’ils ne connaissaient pas toujours. D’ou une action centrée sur les Rémois
autant que sur les touristes, qui ne se limite pas au patrimoine architectural.

Sgéilaﬂon . L’init_iat_ive Art _déco s'est teintée d'une dimen_si(_)_n sociale : dans une Iogique_ Qe

proximité, la ville de Reims a cherché a sensibiliser 'ensemble de ses administrés a I'Art
locale déco. Les ateliers sont des outils essentiels dans cette politique. Destinés prioritairement
aux scolaires, ils visent aussi & communiquer I'Art déco aux populations
traditionnellement éloignées de la culture, comme les prisonniers.

* L’initiative implique aussi les acteurs locaux, pas seulement les publics auxquels elle est
destinée prioritairement.

Larecherche
d’implication

Une tradition DN : L

événemen- * Une tradition éevénementielle se dessine a Reims ?

tielle 4 Reims * Laville a une tradition de tourisme culturel grace au patrimoine culturel dont elle est
pourrait dotée depuis toujours (cathédrale de Reims, vignobles de Champagne...).

émerger * En 2003-2004, la ville avait mené I'opération Grand Jeu, événement culturel du méme
type que Reims et I'Art déco cette année. Forts du succes de I'opération précédente et
des enseignements tirés de celle-ci, Reims a lancé cette année Reims et I'Art déco.

* Laville a 'ambition de faire naitre une tradition événementielle en ses murs, pourvu
gu’elle trouve des thémes adéquats, authentiques.

© 2006 KPMG S.A. cabinet francais membre de KPMG International, une coopérative de droit suisse. Tous droits réservés. Imprimé en France 5




Reims et I’Art déco

Wallonie ' Bruxelles _ . .
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Fondation d'utilité p

* Une campagne d’'affichage qui symbolise la diversité du mouvement Art déco

* Lacampagne d'affichage se compose d’affiches qui ont toutes le méme cadre (cf. visuel en annexe) — I'ceil
identifie ainsi immédiatement I'affiche comme partie de I'opération Reims et I'Art déco — mais des visuels
différents. Cela symbolise la diversité d'un méme mouvement.

* | 'affiche renvoie au site Internet.

* Lacampagne d’affichage est récurrente, en fonction des grands temps de la manifestation. Elle concerne
Une tous les supports d’'affichage (abribus, panneaux Decaux...) de la ville de Reims et les gares des villes

campagne de environnantes principalement.

c_ommunlca ® Un site Internet dont la durée de vie se prolongera au-dela de la manifestation
tion * |l centralise I'essentiel de I'offre touristique Art déco : un répertoire du patrimoine Art déco de la ville, le
. . détail des 3 parcours de découverte autour de I'Art déco, un agenda des événements (expositions,
multi-canal : spectacles, ateliers...) selon les dates qui intéressent le visiteur, et des informations pratiques pour
. préparer sa visite.
* affichage ) . . . , , . A
¢ C’est egalement une ressource documentaire au contenu évolutif : il contient des informations sur le theme
* site Internet de I'Art déco. : o - ,
® Le site restera ouvert apres la manifestation, selon 2 axes principaux : les parcours Art déco et le centre de
* prod uits ressources documentaires (compte-rendu des conférences, dossiers thématiques..).

touristiques : o o .
® Des produits de communication a vocation éducative

* presse * De la documentation touristique : un guide touristique francais / anglais, des catalogues & vocation
pédagogiques... et des ateliers de sensibilisation ont été mis en place.

* Des contenus rédactionnels et publicitaires dans la presse locale, la presse internationale et la presse
spécialisée. Ils renvoient systématiquement au site Internet dedié ou au site de la ville de Reims, qui lui-méme
renvoie au site dédié. (cf. visuels en annexe).
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Reims et I’Art déco

Wallonie'Bruxelles :
OFFICE DE PROMOTION DU TOURISME 3 . Parte nariats

* Un étroit partenariat public / public avec I’éducation nationale pour les conférences et la
mise en place des ateliers.

* Appel a des conférenciers extérieurs tels que le conservateur du musée des années 30
a Boulogne Billancourt, un professeur d’architecture de I'école de Nancy...

Organisateurs de I'événement : Ville de Reims, Direction de la Culture, en collaboration
avec le Rectorat de I'’Académie de Reims et I'Université de Reims Champagne-Ardenne
et avec le soutien financier du Ministere de la Culture et de la Communication, de la
Direction Régionale des Affaires Culturelles de Champagne-Ardenne, de la Région
Champagne-Ardenne et du Département de la Marne.

* Quelques partenariats ponctuels avec le secteur privé :
* Pour I'exposition au musée des Beaux Arts et les concerts majoritairement;

* Le ville a fait appel aux maisons de Champagne et a certains de ses partenaires
habituels.
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Reims et I’Art déco

Wallonie'Bruxelles . ,
OFFICE DE PROMOTION DU TOURISM 4. Stru cturation d e I Offre

Fondation d'utilité publig

* L’offre se décline selon les 3 grands temps de la manifestation

* Mars06-Juin06 : Large opération. Exposition de nature multiple, conférences, concerts,
spectacles et ateliers.

* Juin06-Septembre06 : L'été Art déco. L'offre se condense pour s’élargir aux touristes
avec notamment le regroupement de 2 expositions en une.

* Octobre06-février07 : Plein feux sur I'exposition du musée des Beaux Arts : Années
Une offre folles, années d’ordre : I'Art déco de Reims & New-York.

extrémement
diversifiée,
étalée sur
toute le durée
de la
manifestation
pour attirer un
public

e L’'offre est extrémement diversifiée

* Des visites de la ville, dont un circuit pédestre commenté par I'Office du Tourisme (qui
fera partie de I'offre pérenne pour découvrir la ville a pieds apres la manifestation).

* Mais aussi des événements ponctuels : des expositions, des spectacles, des ateliers,
des conférences...

”Of.“,breux et L’exposition Le parcours Art déco de Pascal Stritt, Photographies : un produit éducatif et
Vel artistique.

La mairie a engagé le photographe Pascal Stritt avec une double mission : faire I'inventaire de
I'ensemble des lieux Art déco de la ville et livrer son regard d’artiste a travers ces portraits. Une
exposition qui fait s’interroger les Rémaois sur leur ville et les sensibilise a leur patrimoine. Elle
devient a ce titre un outil de communication voire de promotion interne.
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ormce peoworin v | Annexes : visuels du site dediée « Reims et I'Art deco »

pubiig

E

A LA UNE
REIMS 2006
Cette annee, Reims
céléhre |'Att Déco sous

loutes zes farmes, &
ravers une série de
manifestations
destinées & mieux faire
connaitre un des i
mouvements artistiques
les plus riches de zon

-

Page d’accueil du site
www.reimsartdeco.fr

« Patrimoine At DEco
= Autres styles histoira.

< Lieux de manifestation 4 = Entre expositions et

LES PARCOURS | e — spectacles vivants, v
< Reconstruction parcours 1h &
« Reconsiruction parcours 2h30
< Cours Lanaglet parcours 45min
L'AGENDA

= Rechercher un événerment

Recherches rapides

Wotre mot clé a,
Lisus incontournables ...

Centre de ressources
o

Ancien Collige des Jésuites
Du 09/03/2006 au 17/09/2006

Exposition cansacrée aux architecturas da |a
Racanstruction et notammant 3 celles de style Art Déco,
+ En savair +

Les parcours

“, Reconstruction parcours 1h

Ce parcours sutour de la
cathédrale permet de decouvrir
guelgues uns des principaux
édifices de la Reconstruction de
Feins, allant du style
haussmanien (25 rue Carnot) au
style « Mouvement Moderne »
(Hatel des Postes) en passart par
le style Art-Déco (Biblicthégue

Salon d'Information Art Déco

Médiathéque Cathédrale

Du 17/03/2006 au 31/08/2006

Evocation d'un intérieur At Déco (panneaux peints) -
Mise 3 disposition d'ouvrages sur ['Art Déco et d'un
poste Internet (accés au site de l'opération), LES PARCOURS
+ En savoir +

«» Reconstruction parcours 1h
+ Reconstruction parcours 2h30 7
=& Cours Langlet parcours 45min

-+ Rechercher un événemant

Recherches rapides

Apercu de I'un des parcours Q
:
proposé

Centre de ressources =
0 0 ._@l@‘ @ | ®

)y (© B

o > o

Préparez votre visite
ET
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http://www.reimsartdeco.fr/

Y Reims et I'Art déco

Wallonie ' Bruxelles : : : : : . 4 s
omce pemovorn e | ANNEXES : une campagne de communication qui renvoie au site dedie

CULTURE

« LA CULTURE A REIMS : QUI FAIT QUOI ?
» CULTURE PRATIQUE

» LES EVENEMENTS CULTURELS

* L'AGENDA

* L'ENSEIGNEMENT ARTISTIQUE

» MUSEES, ARCHIVES ET PATRIMOINE

= LECTURE, MULTIMEDIA, MEDIATHEQUES Mars s Decembre 2006

« LES GRANDES SCENES Erporsmioe Cpectacies /O ndmal Condirences

e - Wi
- LE PATRIMOINE A TRAVERS LES SIECLES r AT _
:-11 -.l.'ﬁw.remsarlne-:n.rrl

|| | | | ||
Sur les affiches

Sur le site de la ville de Reims, en page
d’accueil de la culture, par exemple
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Wallonie ' Bruxelles
orrrce oe provorron ourourswe | A Nexes : la presse en par le

Une anneée « Art deco »

Longtemps considéré comme mineure I'architecture « Art Déco » est, depuis les années 1970 reconnue dans sa plénitude. D'autant
gu'elle siinscrit dans un contexte artistigue, intellectuel, national et international, Si Reims dispose aujourdhui d'un patrimoine
gxceptionnel répondant aux critéres de cette tendance formes épurées, volumes simples sans renoncer & un aspect décoratif- cest
parce qu'aprés la guerre de 1914-1918, la reconstruction de la ville se déroula dans un esprit de totale liberté @ les sinistrés gérérent
individuellerment leurs indemnisations sans que |la collectivité publigue nintervienne dans leurs choix, Limportance du chantier fit quiun
architecte sur quinze exercant dans 'hexagone dans la décennie 1920 oeuvra sur au moins un projet rémaois.

L'opération « Reims et 'art Déco » s'appuie donc en tout premier lieu sur la mise en valeur du patrimoine architectural, Mais elle
propose egalement un angle d’approche résolument contemporain. Elle s'enrichit donc de propositions complémentaires dans les arts
plastiques, la photo, le cinéma, la musigue, le spectacle vivant,

Au programme Article paru dans Sud

Plusieurs fétes et rendez-vous sont d'ores et déja au menu des festivités de Reims OU est

Féte de la Yigne et du V¥in, Du 25 au 228 mai. Fétes et carnavals, a la rencontre des arts et des vignerons champenois, Visites des
sites de production, expositions d’artistes et d'artisans locaus, autour du théme « Arts et Champagnes » et découverte des vins de
Champaane.

Fétes Johanniques et Sacres du Folklore, Du 9 au 14 juin 2006, Fétes et carnavals, Les 10 et 11 juin, Reims redevient la Cité des
Sacres, Avec, le vendredi, Feux de la Saint Jean, le samedi, marché meédiéval, le dimanche, Cortége des Sacres avec prés de 2000
figurants accompagnant Jeanne d'arc et Charles VI Autour de ces fétes, du 9 au 14 juin, découverte de 200 artistes chanteurs,
danseurs et musiciens du monde.

La nocturne du Printemps des musées. Le 20 mai, soirée gallo-romaine au champagne, 4 Reims et- dans ses environs,

Rendez-vous aux jardins. Les 3 et 4 juin, expos et visites, dans la Marne, premier département fleur de France, Avec, au jardin
d'horticulture « Pierre Schineiter » I'exposition florale annuelle sur le théme de Maozart.

|
Pratique i les rendez-vous

De Bordeaux : Vols directs par &ir Turguoise,

Renseignements : Tel2phone : 02 25 77 45 00 B Champagne Ardennes - Expositions / Visites, architecture
Sur internet : www reims-tourisme.com, Un site sera ouvert cot ) - . +f Woii le site
dans le cadre de « Reims art déco » @ www . reimsartdeco.fr, Reims, ville Art déco

du jeudi 16 mars 2006 au dimanche 11 Féwrier 2007
Infographie Wicolas Pevrebrune

On dit que Reims a &té la ville francaise la plus détruite durant la Premiére Guerre mondiale, surtout aprés qu'elle
avait ké Evacuée 3 la fin des hostilités, Sur 14 150 maisons qu'elle possédait, plus de la moitig, 7 903 avaient &ké
totalernent détruites ; sur les 6 247 autres, seules 60 &taient encore habitables. Du coup, la ville posséde un
patrimoine d'architecture de 'entre-deux-guerres trés riche, et nokamment dans le genre Art déco. Mais aussi du
pastiche, divers tvpes d'historicismes, du régionalisme et méme de I'Ark nouveau kardif. La ville lance cette année une
manifestation Reims, ville Art déco, qui durera jusqu'en Février 2007, Makamment
Bréve parue sur France Culture { une expus:iltiu:un Reconstruction et Art déco, patrimaine rémois des années 1920, dans l'ancien Collége des Jésuites
0903-0406,
- une aukre sur Le Quarkier Maison-Blanche 4 'époque de I'ark déco & la médiathéque Croix-Rouge (0303-2204),
- des Regards d'artistes contemporains sur la Villa douce, de l'architecte Pol Gosset, & la Yilla douce, 9, boulevard de
la Paix (0104-310%), enfin Années Folles, années d'ordre, At déco de Reims & Mew York, au musée des Beaux-Arts
Infos pratigues : Tous renseignements sur le site mentionné ci-dessous
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pubiig

LePoint

Reims
» A la découverte de I"Art déco

P Imprimer cet article

Entre mars et octobre 1918, le centre-ville de Reims est entiérement rasé. Sa reconstruction dans les années 20 fournit aujourd'hui des témoignages uniques sur I'urbanisme
d'une époque qui a peu construit du fait du moratoire sur les loyers décidé pendant le conflit. ¥isite guidée par Olivier Rigaud, architecte-urbaniste de la ¥Yille de Reims.

Audrey Emery
Le cours Langlet

C'est 'avenue qui symbolise |a reconstruction. Percée aprés la querre, elle doit son norn & Jean-Baptiste Langlet, maire de Reirns de 1908 & 1919, On v trouve plusieurs élérments caractéristiques des Arts
déco alors en plein essor 3 au numeéro 50, les roses sculptées sur I'avancée de l'immeuble ; au numéro 35, la porte en fer forgé ornée de grappes de raisins ; au numéro 40, un lecteur sculpté sur
I'avancée rappelle que la maison appartenait aux fréres Druart, membres d'associations historiques et entrepreneurs dans le batiment,

Au centre de ce cours, la fontaine des Boucheries fut créée au ®WIlle sigcle pour les abattoirs 4 15 métres de son emplacerment actuel, En 1925, elle accueille la statue d'un poilu, qui sera déplacée en
1933, La fontaine est alors mise sur rails et placée dans 'axe central de I'avenue.

Au numéro 12, I'Hdtel de la Mutualité était & l'origine le sidége des champagnes Roederer, Détruit pendant la guerre, le nouveau batiment est d'abord congu en 1924 dans le plus pur style haussmannien, Un
an plus tard, I'Exposition internationale des arts décoratifs réoriente le projet en y ajoutant des frises et des bas- reliefs typiques de ce mouvement, Le batiment abritait aussi le Conservatoire de musique
jusqu'en 1935, d'od la représentation d'instruments de musique sur les bas-reliefs de l'une de ses fagades.

Les plagues de la reconstruction
1, 3 et 7, rue de la Renfermerie

Ici comme sur de nombreux immeubles sont fixées des plaques de la Société générale coopérative de la reconstruction de Reims, qui regroupait 2 500 propriétaires de 4 000 logements. Elle permettait
d'accélérer les versements des dommages de querre aux sinistrés et de les assister dans les chantiers de reconstruction,

Le Comptoir de I'industrie
G-12, rue Cérés

Construit au début des années 20 dans un style Art nouveau, ce bitiment paraissait déja rétro 3 cette &pogque trés Arts déco, Mais il révéle la trés grande diversité de la reconstruction de Reims, 4 lagquelle
pas moins de 400 architectes ont apporté leur savoir-faire !

Article paru dans Le Point.fr
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