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Reims et l’Art déco

Présentation

Reims est essentiellement connue du 
public pour sa cathédrale et son 
champagne. La ville a décidé de mettre 
l’accent cette année sur un thème qui fait 
partie intégrante de son histoire avec 
l’initiative « Reims et l’Art déco ». 

La manifestation se déroule de mars 2006 
à février 2007. Elle propose des 
événements variés et nombreux autour de 
l’Art déco. 

Véritable événement urbain, « Reims et 
l’Art déco » donne les clés d’une 
manifestation culturelle d’envergure 
nationale réussie.

• Personnes contactées :

Mme Geneviève Dauguet, attachée de presse à l’Office 
de Tourisme de Reims
•Contact : 03 26 77 45 00
M. Jean Perrin, Direction de la culture
•Contact : 03 26 77 78 79
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Reims et l’Art déco

Diversification de l’offre par la mise en avant du patrimoine Art déco au 
moyen d’une politique événementielle

• De mars 2006 à février 2007, Reims est le théâtre de la manifestation « Reims et l’Art 
déco ». Cet événement urbain donne des clés de succès pour une manifestation 
d’envergure nationale réussie.

• Le choix d’un thème adéquat, qui s’adresse autant aux Rémois qu’aux touristes, avec 
une ambition mesurée (cible régionale/nationale):

• Un thème fédérateur
• Un thème à la mode
• Un thème porteur
• Un thème différenciant.

• La manifestation est un instrument de communication voire de promotion interne du 
territoire auprès des Rémois.

• Une campagne de communication multi canal, qui s’appuie sur le site Internet:
• Site Internet : contenu informatif et documentaire. Vocation pérenne
• Affichage : des affiches différentes ayant le même cadre graphique renvoient au site
• Documentation touristique à vocation éducative renvoyant au site
• Presse : des contenus rédactionnels faisant systématiquement mention du lien Internet.

OPT Hiérarchiser la politique événementielle du local / régional à
l’international 
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Reims et l’Art déco

1. Stratégie et objectifs poursuivis

Une initiative 
culturelle 
mûrement 
réfléchie 
destinée aux 
Rémois 
autant qu’aux 
touristes  

• Le choix d’un thème adéquat…
• Un thème inextricablement lié à la ville : le fait que la ville de Reims ait été reconstruite après la guerre 

de 1914-1918 est un élément essentiel pour comprendre celle-ci, selon les acteurs. Le thème de ville 
reconstruite n’est pas identifiant : de nombreuses autres villes ont été détruites puis reconstruites à cause 
d’une guerre. L’Art déco en revanche est un atout peu concurrencé.

• Un thème porteur / médiatique : le thème de ville reconstruite précédemment évoqué avait la faveur des 
acteurs, mais ce n’est pas un thème médiatique, d’où le choix de l’Art déco. De plus, ce thème pouvait 
s’adresser à un public international.

• Un thème à la mode : l’Art déco a longtemps été négligé. La France redécouvre son patrimoine 
architectural dans ce domaine. Le contexte était favorable à la mise en avant de cet atout rémois.

• Un thème fédérateur : il y avait enfin une forte volonté politique de faire travailler ensemble tous les 
acteurs qui souhaitaient œuvrer en faveur de l’image et de l’attractivité de la ville. Le thème de l’Art déco 
était fédérateur de ce point de vue : il permettait à tout acteur qui le souhaitait de s’impliquer.

• … qui se déclinait selon 2 dimensions :
• Une dimension de proximité : l’année Art déco s’adresse autant aux Rémois qu’aux touristes. Les 

décideurs politiques avaient une forte volonté de sensibiliser la population rémoise à son patrimoine Art 
déco.

• Une dimension nationale : il s’agit de diversifier l’offre touristique de Reims, surtout connue des touristes 
nationaux et internationaux pour sa cathédrale et le Champagne.
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Reims et l’Art déco

1. Stratégie et objectifs poursuivis (suite)

• Un des objectifs des années à thème à Reims : impliquer la population locale
• Le politique a voulu montrer aux Rémois qu’ils vivaient dans une ville à forte identité

culturelle qu’ils ne connaissaient pas toujours. D’où une action centrée sur les Rémois 
autant que sur les touristes, qui ne se limite pas au patrimoine architectural.

• L’initiative Art déco s’est teintée d’une dimension sociale : dans une logique de 
proximité, la ville de Reims a cherché à sensibiliser l’ensemble de ses administrés à l’Art 
déco. Les ateliers sont des outils essentiels dans cette politique. Destinés prioritairement 
aux scolaires, ils visent aussi à communiquer l’Art déco aux populations 
traditionnellement éloignées de la culture, comme les prisonniers.

• L’initiative implique aussi les acteurs locaux, pas seulement les publics auxquels elle est 
destinée prioritairement.

• Une tradition événementielle se dessine à Reims ?
• La ville a une tradition de tourisme culturel grâce au patrimoine culturel dont elle est 

dotée depuis toujours (cathédrale de Reims, vignobles de Champagne…).
• En 2003-2004, la ville avait mené l’opération Grand Jeu, événement culturel du même 

type que Reims et l’Art déco cette année. Forts du succès de l’opération précédente et 
des enseignements tirés de celle-ci, Reims a lancé cette année Reims et l’Art déco.

• La ville a l’ambition de faire naître une tradition événementielle en ses murs, pourvu 
qu’elle trouve des thèmes adéquats, authentiques.

La recherche 
d’implication 
de la 
population 
locale 

Une tradition 
événemen-
tielle à Reims 
pourrait 
émerger
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Reims et l’Art déco

2. Outils marketing mis en place

• Une campagne d’affichage qui symbolise la diversité du mouvement Art déco
• La campagne d’affichage se compose d’affiches qui ont toutes le même cadre (cf. visuel en annexe) – l’œil 

identifie ainsi immédiatement l’affiche comme partie de l’opération Reims et l’Art déco – mais des visuels 
différents. Cela symbolise la diversité d’un même mouvement.

• L’affiche renvoie au site Internet.
• La campagne d’affichage est récurrente, en fonction des grands temps de la manifestation. Elle concerne 

tous les supports d’affichage (abribus, panneaux Decaux…) de la ville de Reims et les gares des villes 
environnantes principalement.

• Un site Internet dont la durée de vie se prolongera au-delà de la manifestation
• Il centralise l’essentiel de l’offre touristique Art déco : un répertoire du patrimoine Art déco de la ville, le 

détail des 3 parcours de découverte autour de l’Art déco, un agenda des événements (expositions, 
spectacles, ateliers…) selon les dates qui intéressent le visiteur, et des informations pratiques pour 
préparer sa visite.

• C’est également une ressource documentaire au contenu évolutif : il contient des informations sur le thème 
de l’Art déco.

• Le site restera ouvert après la manifestation, selon 2 axes principaux : les parcours Art déco et le centre de 
ressources documentaires (compte-rendu des conférences, dossiers thématiques..).

• Des produits de communication à vocation éducative
• De la documentation touristique : un guide touristique français / anglais, des catalogues à vocation 

pédagogiques… et des ateliers de sensibilisation ont été mis en place.

• Des contenus rédactionnels et publicitaires dans la presse locale, la presse internationale et la presse 
spécialisée. Ils renvoient systématiquement au site Internet dédié ou au site de la ville de Reims, qui lui-même 
renvoie au site dédié. (cf. visuels en annexe).

Une 
campagne de 
communica-
tion
multi-canal :
* affichage
* site Internet
* produits 
touristiques
* presse
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Reims et l’Art déco

3. Partenariats

• Un étroit partenariat public / public avec l’éducation nationale pour les conférences et la 
mise en place des ateliers.

• Appel à des conférenciers extérieurs tels que le conservateur du musée des années 30 
à Boulogne Billancourt, un professeur d’architecture de l’école de Nancy…

• Organisateurs de l’événement : Ville de Reims, Direction de la Culture, en collaboration 
avec le Rectorat de l’Académie de Reims et l’Université de Reims Champagne-Ardenne 
et avec le soutien financier du Ministère de la Culture et de la Communication, de la 
Direction Régionale des Affaires Culturelles de Champagne-Ardenne, de la Région 
Champagne-Ardenne et du Département de la Marne.

• Quelques partenariats ponctuels avec le secteur privé :
• Pour l’exposition au musée des Beaux Arts et les concerts majoritairement;
• Le ville a fait appel aux maisons de Champagne et à certains de ses partenaires 

habituels.
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Reims et l’Art déco

4. Structuration de l’offre

Une offre 
extrêmement 
diversifiée, 
étalée sur 
toute le durée 
de la 
manifestation 
pour attirer un 
public 
nombreux et 
varié

• L’offre se décline selon les 3 grands temps de la manifestation
• Mars06-Juin06 : Large opération. Exposition de nature multiple, conférences, concerts, 

spectacles et ateliers.
• Juin06-Septembre06 : L’été Art déco. L’offre se condense pour s’élargir aux touristes 

avec notamment le regroupement de 2 expositions en une.
• Octobre06-février07 : Plein feux sur l’exposition du musée des Beaux Arts : Années 

folles, années d’ordre : l’Art déco de Reims à New-York.

• L’offre est extrêmement diversifiée
• Des visites de la ville, dont un circuit pédestre commenté par l’Office du Tourisme (qui 

fera partie de l’offre pérenne pour découvrir la ville à pieds après la manifestation).
• Mais aussi des événements ponctuels : des expositions, des spectacles, des ateliers, 

des conférences…

L’exposition Le parcours Art déco de Pascal Stritt, Photographies : un produit éducatif et 
artistique.
La mairie a engagé le photographe Pascal Stritt avec une double mission : faire l’inventaire de 
l’ensemble des lieux Art déco de la ville et livrer son regard d’artiste à travers ces portraits. Une 
exposition qui fait s’interroger les Rémois sur leur ville et les sensibilise à leur patrimoine. Elle 
devient à ce titre un outil de communication voire de promotion interne.
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Reims et l’Art déco

Annexes : visuels du site dédié « Reims et l’Art déco »

Page d’accueil du site 
www.reimsartdeco.fr

Aperçu de l’un des parcours 
proposé

http://www.reimsartdeco.fr/
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Reims et l’Art déco

Annexes : une campagne de communication qui renvoie au site dédié

Sur le site de la ville de Reims, en page 
d’accueil de la culture, par exemple

Sur les affiches
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Reims et l’Art déco

Annexes : la presse en parle

Brève parue sur France Culture

Article paru dans Sud 
Ouest
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Reims et l’Art déco

Annexes : la presse en parle

Article paru dans Le Point.fr
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